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Programacion del curso

ICara cteristicas del curso .

Las acciones de marketing basadas en el Farming Geografico se presentan como una de
las soluciones mas interesantes y asumibles, tanto por parte de los agentes como de las
agencias, ante el problema que supone la escasez de fuentes de contactos y el uso
masmvo de las ya existentes. Utilizando técnicas de Farming Geografico el agente, tanto el
veterano como el novel, podran generar y contralar su negocio, y |3 agencia aliviara
considerablemente el esfuerzo economico que le produce la constante generacidn de
miuevas clientes.

Objetivos:

- Crear habitos de prospeccion en los agentes,

- Sacar el maximo provecho de las herramientas de posicionamiento que posee |a
oficina.

- Creacion de un sistema de trabajo en la bdsqueda de clientes.

- Vendedores que distingan al agente y a la agencia del resto de la competencia a los
ojos de los nuevos candidatos a agentes y de los clientes vendedores.

Temario:

- Breve introduccidn al Marketing.

- Segmentacion de grupas de trabajo en un area geografica;

Residentes, Prospactos, Calificados, Clientes, Comercios Aliados vy Prescriptores
- Herramientas y procesa de trabajo en la zona de accion.

- Conclusiones.

Metodologia:

Entrega de material: cuaderno de trabajo en formato Word y presentacion
en PET,

ﬂ Presencial: 5i

ﬂ Duraclén: 7 Horas

° Nivel: Todas los niveles

ﬁ Idioma: Castellano

Q Alummos: 30

ﬂ Titule: Diploma

) Precio: Segin tarifa
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"Este curso va enfocado a los personas, es bastante importante”, Anonimo.
“De lo mejor que he podido recibir”. Anonimo.
"Altamente recomendable”. Anonimo.

| “Resulta muy interesante y de gran utilidad”. Anénimo

"Me ha sido muy interesante. Me gustaria que fuera mas largo, se aprende
mucho”. Helio Gomeaz.

“Muy bueno. Curso muy practice”. Selenia Gomez

“Enfocado a dar servicio a las personas con planificacion personal”, Anonimo

“Un curso para aprender nuevas técnicas y poner en prdctica los métodos para
hacer captacion y relacionarte con las personas de tu zona”. ANonimo

“Curso interesante para abrir expectativas personales, abrir mentalidad a acciones
sin mucho coste”. Anénimo

“Curso dinamico y quizds poco tiempo para todo el contenido. Buen formador y
directo”. David Gamisures (Agente)

“Curso para ser consciente de lo mucho gue necesito aprender”. Yolanda Aranda.
(Agente)

“Me ha encantado el curso pero es dificil ponerlo en practica al 100%. jj;El curso nos
ha motivado y lo he visto muy clare!!!”, Ana Gomez (Agente)

“Excelente como método de trabafo”. Sergio Gomez (Agente)
“Excelente”., lvan Pérez (Agente)
“Excelente opinidn”. Silvia Jubells (Agente)

“Ha sido muy clare y positive™. Maria Luisa Bandres (Agente)

+ Testimonios en https://www.guudjob.com/



